Opis modutu ksztafcenia: Elementy marketingu

I. Informacje ogodine

1. Nazwa modutu ksztatcenia: Elementy marketingu

2. Kod modutu ksztafcenia: 04-P-EMR-15-3Z

3. Rodzaj modutu ksztatcenia — obowigzkowy lub fakultatywny: obowigzkowy
4. Kierunek studiow: Akustyka

5. Poziom studiow: | stopien

6. Rok studiéw (jesli obowigzuje): 3

7. Forma studiéw: stacjonarne

8. Semestr — zimowy lub letni: zimowy

9. Rodzaje zajec i liczba godzin: 15h W

10.Liczba punktow ECTS: 1

11.Imie, nazwisko, tytut/stopien naukowy, adres e-mail wyktadowcy (wyktadowcow) /
prowadzgcych zajecia:

12.Jezyk wyktadowy: polski

Il. Informacje szczegoétowe

1. Cel (cele) modutu ksztatcenia:
zapoznanie sie z podstawowymi zagadnieniami z zakresu marketingu, w
szczegolnosci budowania wizerunku wlasnego i gabinetu protetyki stuchu,
nowoczesnych standardéw obstugi pacjentéw i umiejetnosci utrzymywania

trwalych kontaktéw miedzyludzkich.

2. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych (jesli
obowigzujg):brak

3. Efekty ksztalcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych dla modutu
ksztatcenia i odniesienie do efektéw ksztatcenia dla kierunku studiow

Symbol
efektow
ksztatcenia*

Po zakonczeniu modutu (przedmiotu) i potwierdzeniu
osiggniecia efektéw ksztatcenia student potrafi:

Odniesienie do efektow
ksztatcenia dla kierunku
studiow?

Wyjasnia fundamentalne zasady

EMR_01 . ; . A_WO09
- i koncepcje marketingu -
EMR_02 Wy1asma istote i uwa_runkc_)wanla budow_ama A_WO09

wizerunku wiasnego i gabinetu protetyki stuchu
EMR_03 Zna nowoczesne standardy obstugi pacjenta A_W09
EMR_04 Zna nowoczesne techniki komunikacji marketingowej A_WQ09

4. Tresci ksztatcenia

Nazwa modutu ksztatcenia: Elementy marketingu

Symbol tredci
ksztatcenia*

Opis tresci ksztatcenia

Odniesienie do efektow
ksztatcenia modutu?®

TK_01 Zasady i koncepcje marketingu EMR_01

TK_02 !3udo.wan|e W|zerur.1ku wilasnego EMR_02
i gabinetu protetyki stuchu

TK_03 Standardy obstugi pacjenta EMR_03

TK_04 Techniki komunikacji marketingowej EMR_04

5. Zalecana literatura:
6. Informacja o przewidywanej mozliwosci wykorzystania e-learningu: brak
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Opis modutu ksztatcenia: Elementy marketingu

7. Informacja o tym, gdzie mozna zapozna¢ sie z materiatami do zajeé¢, instrukcjami do
laboratorium, itp.:

lll. Informacje dodatkowe
1. Odniesienie efektow ksztatcenia i tresci ksztatcenia do sposobdéw prowadzenia zajec i metod

oceniania
Nazwa modutu (przedmiotu): Elementy marketingu
Symbol efektu Eg;;g;:ie:c' Sposoby prowadzenia zaje¢ Metody oceniania stopnia
ksztatcenia dla . umozliwiajgce osiagniecie osiggniecia zatozonego
* realizowanych w . . . .
modutu i zatozonych efektow ksztatcenia efektu ksztatcenia®
trakcie zajec
. . . Ocena umiejetnosci
Prezentacja multimedialna, . .
EMR_01 - Lo . zwiagzanych z realizacja
TK_01-TK_04 | demonstracje i éwiczenia z ) .
EMR_04 . < zadan, test w formie
udziatem studentéow ; i
pisemnej

Zaleca sie podanie przykladowych zadan (pytan) stuzgcych ocenie osiggniecia opisanych efektéw
ksztafcenia.

2. Obcigzenie praca studenta (punkty ECTS)

Nazwa modutu (przedmiotu): Elementy marketingu
- Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci o
aktywnosci
Udziat w zajeciach 3x4godz., 1x 3godz. =15 godz.
Przygotowanie do zaje¢ 4 x 3 godz. =12 godz.
Razem 27 godz.
Punkty ECTS 1

3. Sumaryczne wskazniki ilosciowe
a) Liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych
bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich: 1
b) Liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zaje¢ o charakterze
praktycznym, takich jak zajecia laboratoryjne i projektowe: 0

4. Kryteria oceniania

— testw formie pisemnej -70%
— aktywnosé na zajeciach -30%

str. 2/2



